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Nota: M6 Groupe e RTL Medien Gruppen fanno parte del Gruppo RTL.

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV

 5 maggiori mercati Tv
 22 operatori rappresentativi 

Tv (>80%) in termini di ricavi e 

quote di audience share

Paesi e operatori Tv analizzati
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€44,9 Mld €47,2 Mld €48,2 Mld

Evoluzione delle risorse economiche TV (Big 5)
(miliardi Euro)

Crescita dal 2007 al 2014
+7,4%  (+€3,3 Mld)

2010 20142007

+2,2%
(+€1,0 Mld)

+5,1% 
(+€2,3Mld)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV

Risorse economiche Tv
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Risorse economiche Tv: Quote per tipologia

Evoluzione delle risorse economiche TV - TIPOLOGIA (Big 5)
(miliardi Euro, % sul Totale)

2010 20142007

La crisi economica incide maggiormente sulla raccolta pubblicitaria che cala 

di quasi 10 punti, mentre cresce la quota della pay-Tv seguita dal comparto 

pubblico (canone + finanziamenti pubblici).

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV

Canone + Fin. pubblici Raccolta pubblicitariaAbbonamenti pay-Tv

+€1,7 Mld (+14,9%) -€2,1 Mld (-10,2%)+€3,8 Mld (+29,2%)

€47,2 Mld€44,9 Mld €48,2 Mld
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV
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Risorse economiche Tv: Quote per paese

Evoluzione delle risorse economiche TV - PAESE (Big 5)
(miliardi Euro, % sul Totale)

2010 20142007

Nel periodo di tempo considerato Regno Unito e Germania si confermano i 

Paesi più avanzati e in continua crescita, mentre Spagna e Italia risentono della 

crisi e perdono qualche punto.

Regno Unito Francia ItaliaGermania Spagna

+€3,3 Mld (+26,3%) +€0,1 Mld (+1,6%) -€0,5 Mld (-6,3%) -€1,0 Mld (-19,9%)+€1,5 Mld (+15,1%)

€47,2 Mld €48,2 Mld€44,9 Mld
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV
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TOTALE MEZZI - Evoluzione (investimenti pubblicitari netti)
(milioni Euro)

Nonostante la crisi economica, gli investimenti pubblicitari nel Regno Unito e in 

Germania recuperano il terreno perso con Internet sempre più in crescita, 

superando la Tv.

Investimenti pubblicitari netti

Regno Unito: 

Internet diventa 

primo mezzo

Germania: 

Internet supera 

la Televisione
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Regno Unito

Francia

Italia

Spagna

Germania
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TOTALE MEZZI 2014 (Big 5)
(% sul Totale investimenti netti)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV

Internet primo mezzo nel Regno 
Unito, secondo in Germania e 

Francia

Risorse economiche Tv
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Diffusione delle piattaforme Tv
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV

Germania
Satellite - 46%
Cavo - 46%
DTT - 10%
IPTV - 5%

Italia

DTT - 93%

Satellite - 30%

Regno Unito
DTT - 95%

Satellite - 53%
Cavo - 14%

IPTV - 9%

Francia -94%
DTT - 57%
IPTV - 43%

Satellite - 24%
Cavo - 8%

Spagna
DTT - 95%

Satellite - 13%
IPTV - 11%
Cavo - 7%

Diffusione del digitale per piattaforma (2014)
(% sul Totale famiglie Tv)

94%

73%

100%

100%

100%
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Diffusione della pay-Tv
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Fonte: elaborazioni CRTVFonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV

Germania
(satellite, cavo, IPTV)

5 operatori

Italia

(satellite, DTT)

2 operatori

Regno Unito
(satellite, cavo, IPTV)

4 operatori

Francia
(satellite, cavo,         

IPTV, DTT)
9 operatori

Spagna
(satellite, cavo,                

IPTV, DTT)
8 operatori

Diffusione della pay-Tv (2014)
(% sul Totale famiglie Tv)

28%

26%

67%

60%

48%
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV
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Evoluzione del consumo TV
(minuti consolidati, giornata intera, individui +3/+4)

Consumo Tv in crescita in tutti i Paesi grazie allo sviluppo del DTT e in parte alla 

crisi economica. Dopo il 2012-13 continua a crescere in Italia, stabile in 

Germania, in calo nel resto dei Paesi anche per lancio di servizi online / Telco

Consumo televisivo
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(*) il dato di ascolto include le TV locali

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV
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Evoluzione degli ascolti Tv Multichannel *
(share%, giornata intera, individui +3/+4)

Il Multichannel cresce in tutta Europa, anche nei mercati più maturi. In Italia c’è 

margine di ulteriore sviluppo anche nei prossimi anni.

Ascolti dei canali Tv specializzati
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV

Ricavi pay dei servizi VoD (Tv + stand alone, 2014)
(% sul Totale Risorse Tv, milioni Euro)

3,9% 2,7% 1,8% 0,3% 0,9%
PESO sulle 
RISORSE TV

Il dato comprende:

 SVOD

 Electronic sell-through (EST)

 DTO

Ricavi del Video on Demand

Regno Unito si conferma il mercato più avanzato seguito dalla Francia e dalla 

Germania grazie al lancio di numerosi servizi locali e globali. Italia e Spagna in 

coda (forte presenza della pirateria).
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Programmatic Advertising

2015 2020

Previsioni di sviluppo della pubblicità programmatica
(% sul Totale Programmatic, miliardi Euro)

€1,9Mld€0,4Mld
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni – CRTV su dati IHS 

Al 2020 si stima che la raccolta Programmatic (Tv + Video) raggiunga valori 5 volte superiori al

2015, con un incremento medio annuo del 39%. Nei 5 Paesi analizzati si stima che il Programmatic

valga 300 milioni nel 2015 e arrivi a 1,6 miliardi di euro nel 2010.
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Sinottica Mercati TV 2014
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Risorse TV (milioni euro)

pubblicità

canone

Consumo Tv  (minuti)

Canali DTT

Pay-TV

Canali TV

Pubblicità 1# Mezzo

Penetrazione Pay-TV

€9.093

35%

31%

221

36

34%

+700

Tv (30%)

67%

€15.846

35%

20%

224

84

45%

+500

Internet (43%)

60%

€7.991

44%

19%

262

126

37%

+500

Tv (48%)

26%

Famiglie TV (milioni euro) 27,327,1 25,1

€11.161

38%

43%

221

48

19%

+690

Stampa (38%)

48%

38,6

€4.107

46%

21%

239

27

33%

+380

Tv (41%)

28%

17,4

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni - CRTV


