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La bellezza della nostra associazione & quella di aver
creato una casa comune. Oggi la nostra casa & la vostra
casa e siamo felici di ospitarvi qui.

Solo facendo un sistema imprenditoriale culturale e
valoriale si possono non solo superare le difficolta che
sempre ci sono ma progettare futuri possibili migliori per
le nostre aziende per il nostro Paese e per il mondo tutto
della comunicazione interconnesso e centrale.

E alzare il livello generale della conoscenza, del gusto,
dell'intelligenza, della comprensione della civilt.

Siamo cosi abituati a usare la parola “share” per
misurare i nostri ascolti che abbiamo finito per
trascurarne il significato  originale:  condividere.
Condividiamo infatti oltre che gli ascolti di un mezzo,
anzi due, la TV e la radio, una passione un progetto, un
linguaggio, una cultura, un futuro, un destino, che & una
responsabilitd, una grande responsabilita.

Per noi I'impresa & quella della qualita dei contenuti e
della bellezza della forma di cid che trasmettiamo, della
cultura nel senso pit bello, il pit completo, piv popolare

e meno elitario del termine.
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Autorita, Associati, Signore, Signori,

benvenuti e grazie per essere infervenuti all’Assemblea
annuale di Confindusiria Radio Televisioni.

Rivolgo un saluto e un ringraziamento particolare ai
relatori, Antonio Martusciello, Commissario dell’Autoritd
per le Garanzie nelle Comunicazioni, Antonello
Giacomelli, Softosegretario MISE con delega alle
Comunicazioni e al Presidente di Confindustria,
Vincenzo Boccia, per essere qui con noi.

Rispetto allo scorso anno il quadro macroeconomico del
Paese non presenta novitd di rilievo. Da molto tempo ci
troviamo in una fase dell’economia a ripresa debole.
Timidi segnali di rilancio si avvertono. Occorre
incoraggiarli.

Il sistema dei media globalmente inteso, pud svolgere un
ruolo importante sia per mettere a fuoco i canali di
intervento pi utili, sia per invertire un clima di sfiducia
permanente facendo comprendere le ragioni di un
investimento e di un’iniziativa industriale avanzata.

Certamente pesa il fatto che il reddito medio degli
italiani sia vicino a quello di un decennio fa e che i
consumi siano stabili.

Pesano anche le incertezze del quadro politico che non
incoraggiano gli investitori, soprattutto esteri, ad
impiegare i capitali necessari per finanziare crescita e
sviluppo. A cid va aggiunta l'enorme difficolta del
sistema bancario italiano di supportare imprese e
famiglie con politiche creditizie espansive in un contesto
fortemente competitivo e globalizzato.

L'attuale scenario economico, purtroppo, non agevola la
crescita dell’industria culturale e creativa italiana, il cui
valore economico complessivo sfiora, nel 2015, i 48
miliardi di euro ma con un potenziale inespresso di
crescita fino a 72 miliardi di euro, come evidenziato
dallo studio “ltalia Creativa” curato da Ernst & Young
anche con la collaborazione di Confindustria Radio
Televisioni.

Stessa considerazione vale per il settore radiotelevisivo,
che con circa 9,7 miliardi di euro di ricavi, nel 2015,
rappresenta da solo il 20% del valore economico
dell'Industria culturale e creativa ma che, nonostante la
buona tenuta dei consumi televisivi, ha difficoltar di
espandere i volumi dei ricavi e di migliorare i margini di
redditivita.

L'occupazione diretta tiene: 28.400 unita nel 2015
contro le 28.600 del 2014. Gli investimenti pubblicitari
nel biennio 2015-2016 hanno ripreso a crescere, ma
manca ancora 1 miliardo di euro rispetto al periodo pre-
crisi. In questo contesto si paga anche un prezzo molto
alto al vantaggio competitivo degli operatori globali.
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La crisi del seftore televisivo locale non conosce fine. La
raccolta pubblicitaria & letteralmente crollata, i ricavi
totali sono passati da 647 milioni di euro in era
analogica a 318 milioni di euro nel 2015. Dal 2008 al
2015 il settore ha accumulato perdite per oltre 210
milioni di euro, che hanno intaccato pesantemente il
capitale sociale delle aziende e bruciato le
ricapitalizzazioni effettuate dai soci negli anni.

Imprese televisive storiche, da nord a sud, hanno cessato
I'attivité, per liquidazione volontaria o, peggio, per
fallimento.

Stiamo perdendo quote di un patrimonio unico, di liberta
e pluralismo, di presidio informativo del territorio, di
perdendo  cenfincia  di

conoscenze.  Stiamo
proFessionisti, giornolisﬁ, tecnici, amministrativi.

Nonostante cid ci sono ancora 70/80 emittenti locali
che, con grandi sforzi economici, creano occupazione e
forniscono un servizio informativo, di comunicazione,
promozione e pubblica uilitd sul ferritorio. Queste
aziende proseguono il loro imprescindibile servizio di
editori, in aftesa di una seria riforma di sistema.

Va meglio la radio, mezzo che si & dimostrato solido,
moderno per un pubblico vasto e dinamico, efficace per
gli investitori pubblicitari. | ricavi sono in ripresa (si stima
un +5% circa per il 2016), crescono gli ascolti, la
competizione migliora. La recente costituzione di TER
(Tavolo Editori Radio) rappresenta anch’essa un fatto
positivo in un quadro di innovazione e di spinta a dare
affidabilita al sistema di rilevazione degli ascolti.

Va dato atto ai governi Renzi e Gentiloni - e in
particolare al Sottosegretario Giacomelli e al Ministro
Lotti - di avere avviato la riforma complessiva del sistema
radiotelevisivo locale partendo dalla istituzione del
I'innovazione

“Fondo  per il pluralismo e

dell’'informazione”.

Passaggio necessario per 'individuazione delle risorse
da destinare al settore, che per il 2016 ammontano a
100 milioni di euro e, per il biennio 2017-18, a 125
milioni in ragione di anno, considerando anche i 25
milioni di credito d'imposta sugli investimenti pubblicitari
incrementali previsti con la recente approvazione della
“manovrina”.

Si tratta finalmente di un infervento importante e
concreto. Ma non ¢’é pit tempo da perdere.

E  assolutamente necessario accelerare I'iter per
I'approvazione del nuovo Regolamento che stabilisce i
criteri di ripartizione ed erogazione dei contributi alle
imprese radiofoniche e televisive locali approvato dal
Consiglio dei Ministri il 24 marzo 2017.

Occorre un regolamento che tenga confo anche dei
suggerimenti forniti in modo unitario dalle Associazioni
di categoria. Un regolamento seleftivo e coraggioso,
volto a destinare le risorse alle imprese pit meritevoli,
individuate aftraverso criteri  basati  sulla  effettiva
capacita delle emittenti televisive locali di fornire
programmi e servizi a carattere informativo.

Un regolamento che abbia |'obiettivo di superare la
logica dei contributi a pioggia a favore di inferventi
selettivi e premiali, e I'ambizione di innescare un circolo
virtuoso che alimenti la crescita di un’industria sostenibile
e competitiva.

Significativa al riguardo la larga convergenza maturata
con tutto il sistema delle imprese di seftore e con le
organizzazioni sindacali dei lavoratori.

Auspichiamo, chiediamo una conclusione del percorso
rapida, chiara ed efficace.

In generale, siamo in un cruciale momento di transizione
nel quale stanno maturando molte delle normative di
seftore, a livello nazionale e sovranazionadle.
L'Associazione non ha mancato di presidiare con
interventi istituzionali e di comunicazione tutte le
principali questioni di interesse.

Tra le piv significative ricordiamo:

1. Diritto d’autore e diritti connessi. CRTV ha
partecipato attivamente a tutto I'iter di recepimento
della direttiva Barnier sulla liberalizzazione del
diritto d’autore e dei diritti connessi. E un tema
caldo, in divenire, che vede coinvolti numerosi
soggetti istituzionali e operatori del seftore, e che
I'associazione segue con particolare attenzione e
interesse.

2. legge Cinema e dell’Audiovisivo. Si trafta di
una legge che, a dispetto del nome, & nata e
pensata  nell’oftica piv  ampia dei contenuti
audiovisivi. Non solo cinema quindi, ma anche
fiction, animazione, documentari e videogiochi.
Qualche crificita perd |'abbiamo vista sui decreti
attuativi, a cominciare da quelli sul Tax Credit che,
per certi versi, sembrerebbero penalizzare il seftore
broadcasting. E auspicabile che una simile linea
non venga seguita nella predisposizione dell’art.44
del TUSMAR sugli obblighi di produzione e
investimento a favore dei produttori indipendenti: la
valorizzazione di questi soggetti non pud e non
deve passare aftraverso la penalizzazione delle
imprese felevisive. | broadcaster nazionali hanno
sostenuto il cinema italiano negli ultimi 10 anni e
pit in generale i contenuti italiani, ciascuno
coerentemente con la propria linea editoriale.
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Sono il perno del capitolo industriale del cinema del | 45 milioni di italiani che seguono quotidianamente

la televisione non dovranno essere marginalizzati e

nostro Paese.

3. Frequenze. In questi mesi & partito il conto alla
rovescia per la liberazione della banda 700 MHz.
I'Unione Europea ha individuato nell’investimento
sulla larga banda mobile di ultima generazione la
strategia di rilancio del continente a livello globale.
L'Europa vuole scommettere sul 5G, tecnologia che
sembra promettere connessione di persone e cose

ad altissima  velocitd e bassissima latenza. e
Scommette sulle potenzialitd di questa industria in
fieri, ma al tempo stesso chiede un grande sacrificio
a una industria esistente, quella radiotelevisiva, che
attualmente abita questa banda pregiata in tutto il
continente.

Per I'ltalia, Paese che ha nel Digitale Terrestre la
piattaforma prevalente (come del resto confermato
dal rapporto Lamy fino al 2030}, il trasferimento
alla banda sub 700 MHz (il c.d. refarming) deve
significare anche contestuale passaggio a una
tecnologia di trasmissione piv  performante.
Significa cioé programmare uno switch off della
tecnologia attuale che permetta, da un lato, di
trasferire sulle nuove frequenze I'offerta attuale;
dall’altro, di garantire lo sviluppo della piattaforma
verso l'alta e altissima definizione, caratteristiche
acquisite sulle alire piattaforme trasmissive e sui
terminali mobili, utilizzando gli standard di pit
evoluti ([DVBT2/HEVC). Significa, in questa
transizione, individuare tempestivamente modalita
operative e di infervento che garantiscano i diritti

degli utenti e degli operatori.
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