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Investimenti pubblicitari ITALIA: Maggio 2021

Á TOTALEMEZZI. Il mercatodegliinvestimentipubblicitariin Italiaregistraneiprimicinquemesidellèannoun valorecomplessivodi circa2,29 miliardidi euro,conun incrementodel23,7% (+ 439 milionidi euro)rispetto

ai valoridellostessoperiododellèannoscorso(åperimetroNielsentradizionaleæ). A maggioil datosi attestaa 566 milionidi eurocircaconunaimportantecrescitaa doppiacifra: +76,5% rispettoai valoridellostesso

mesenel 2020 (+ 245 milioni). Includendole componentiSearch, Sociale Classifieddi Internete dei cosiddettiOverTheTop,il valoredegliinvestimentipubblicitarinazionali(åperimetroNielsenestesoæ)chiudeil

periodogennaio-maggioin positivo,+23,8% rispettoal 2020. Questadifferenzasi traducein un valoretotaledel mercatopubblicitarioITALIA,in terminidi perimetroåestesoæ,chesuperala sogliadei 3,5 miliardidi

euro,unadifferenzaconquelloåtradizionaleædi oltreun miliardodi euro. Nonostantela crescitadegliultimiduemesi,il mercatorimaneancoraal di sottodeivaloripre-pandemici(2019);

Á RADIOTV. Il settoreradiotelevisivototalizzanelperiodoconsideratoun investimentocomplessivodi circa1,75 miliardidi euro,in crescitadel29,7% rispettoallèannoscorso(1,35 miliardidi euronel2020). Nelsingolo

mesedi maggioil valoredegliinvestimentisulsettoreradiotvregistra435 milionidi eurocircaconun incrementodel83,2% (+ 197 milionicirca);

Á TELEVISIONE. La Televisione,dopola ripresaa partiredalmesedi marzo,confermaanchèessaunèimportantecrescitaa doppiacifrachela fa avvicinareai valoripre-pandemicidel2019 (differenzadi 26 milionicirca).

Nelsingolomesedi maggio,il mezzoregistraun incrementodel79,1% (pari a 176 milionidi euro),portandoil periodogennaio-maggioal di sopradi 1,6 miliardidi euroconunacrescitacumulatadel30,4% (+ 370

milionidi eurocircarispettoal 2020). Mediasettotalizzaunaraccoltadi 892,4 milioni(+ 34,0%), Rai339,5 milionidi euro(+ 20,1%), SkyItalia-Comcast205,4 milioni(+ 38,5%), DiscoveryItalia103,6 milioni

(+ 31,6%) e La7-Cairo74,9 milioni(+ 18,0%);

Á RADIO. Anchela Radiocontinuaa crescerenel mesedi maggioin manieraimportantemostrandola forzadegliannipassati,anchese il mezzonon può essereconfrontatoperfettamentecon i valoriregistratinella

primavera2020. Nelsingolomesepertantoil mezzocrescedel148% rispettoal 2020 attestandosiad un valoredi 35 milionidi eurocirca,portandogli investimenticomplessividelperiodoconsideratoa 133 milioni

circa(+ 22,1% rispettoal 2020). Unadifferenzadi ancora46 milionidi eurorispettoai valoripre-pandemicidel2019;

Á DIGITAL. Internet,relativamenteal perimetrorilevatoda FCP-AssoInternet, registraun incrementodel 27,2% nei primicinquemesi,attestandosia 182 milionidi eurocirca. Allargandoil datoal perimetrostimatoda

Nielsen(inclusivodellecomponentiSearch, Sociale Classifiede dei cosiddettiOverTheTop), il mezzochiudea 1,45 miliardidi eurocirca,conun incrementodel24,3%. Si ricordachela differenzadeidueperimetri

(FCPAssointernete TOTALDigitalNielsen,ossiainclusivodellecomponentiClassified, Searche Social),paria circa1,3 miliardidi euroè riferibileallaraccoltadeglioperatoriglobali(OTT)sul territorionazionale(7x

rispettoallaraccoltanazionaledi FCPAssointernet). Nel periodogennaio-maggio2021, circalè87% del valoredegliinvestimentipubblicitarionline(stimaDigitalNielsen)può essereriferibilea tali operatoriglobali,

principalmenteGoogle,Facebooke Amazon. Il mezzonellasuadimensioneTOTALDigitalrisultacumulareunaquotadi mercatosul perimetroestesopari al 40,7%, la TelevisioneinsiemeallaRadiounaquotadel

49,2%;

Á SETTORIMERCEOLOGICI. Nel mesedi maggiotutti i compartisonoin crescitaad eccezionedei Serviziprofessionali(-6,0%). Sempreparticolarmentepositivigli Elettrodomestici(+ 251,1%) e Informatica/fotografia

(+ 92,4%). Relativamenteai settoriconunamaggiorequotadi mercato,Automobiliregistra+30,9%, Distribuzione+55,8% e Telecomunicazioni27,3%. Nel periodoconsiderato,i primicinquecomparti(Alimentari,

Automobili, Farmaceutici/sanitari, Distribuzione, Telecomunicazioni) rappresentanoil 50,2% del totalemercatopubblicitariocoprendoun valoredi circa1,15 miliardidi euro: Alimentarie Automobiliconfermanole prime

posizioni,conunaquota,rispettivamente,del15,6% e 11,4%.



Investimenti pubblicitari ITALIA: nota metodologica

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI
(perimetro tradizionale, milioni di euro)
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Pandemia COVID-19

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, variazione YoY
(perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, confronto pre -pandemia
(perimetro tradizionale, milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI
(perimetro esteso, milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, confronto pre -pandemia
(perimetro esteso, milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI 2021, perimetri a confronto
(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, variazione YoY
(perimetri a confronto)

4

Maggio 2021



Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.

Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONE
(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.

Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONEconfronto pre -pandemia
(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE
(milioni di euro)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Pandemia COVID-19

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, variazione YoY
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, confronto pre -pandemia
(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, dettaglio operatori
(milioni di euro)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO
(milioni di euro)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Pandemia COVID-19

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO, variazione YoY
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO, confronto pre -pandemia
(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET
(perimetro FCP vs TOTAL DIGITAL)

Fonte : elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti .
TOTALDigital include i dati FCP-AssoInternet e le stime Nielsen delle componenti Search, Social e Classified degli Over -The-Top (OTT).
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