Investimenti pubblicitari in ITALIA: Maggio 2021

Mercato in forte ripresa

(elaborazioni su dati Nielsen Italia)

W Ufficio Studi e Ricerche
= CONFINDUSTRIA RADIO TELEVISIONI



Investimenti pubblicitari ITALIA: Maggio 2021

A TOTALIMEZZIIl mercatadegliinvestimengpubblicitarin Italiaregistranei primicinquemesid e | | unaaforecomplessivdi circa2,29 miliardidi euro,conunincrementalel 23,7% (+ 439 milionidi euro) rispetto
ai valoridellostessoperiodod e | | se@so(ndop e r Nigisert r a d i z Anmaggmil dat@si)attestaa 566 milionidi eurocircaconunaimportantecrescitaa doppiacifra +76,5% rispettoai valoridellostesso
mesenel 2020 (+ 245 milioni) Includendde componentSearchSociale Classifiedli Internete dei cosiddettiOverThe Top, il valoredegliinvestimentpubblicitarnazional{ a p e r Nialsere 5 b echiodad)
periodogennaiemaggioin positivo+23,8% rispettoal 2020. Questadifferenzasi traducein un valoretotale del mercatopubblicitarid TALIAIn terminidi perimetrod e s t ahessopeagala sogliadei 3,5 miliardidi
euro,unadifferenzaonquellod t r a d idioliremumnailibréadeeura Nonostantéa crescitadegliultimiduemesi,il mercataimaneancoraal di sottodeivaloripre-pandemicj2019);

RADIOTMI settoreradiotelevisivimtalizzanel periodoconsideratain investimenta@omplessivdi circal,75 miliardidi euro,in crescitadel 29,7% rispettoa | | é&e@onmsail¢B5 miliardidi euronel 2020). Nelsingolo
mesedi maggial valoredegliinvestimensul settoreradiotwegistrad35 milionidi eurocircaconunincrementalel 83,2% (+ 197 milionicirca)

A TELEVISIONEa Televisiongjopola ripresaa partiredal mesedi marzo,confermaa n ¢ h & @ £ $ an p wescitaa doppiacifrachela fa avvicinarai valoriprepandemicilel 2019 (differenzadi 26 milionicirca)
Nelsingolomesedi maggiojl mezzoregistraun incrementalel 79,1% (paria 176 milionidi euro), portandal periodogennaiemaggioal di sopradi 1,6 miliardidi euroconunacrescitecumulatadel 30,4% (+ 370
milionidi euro circarispettoal 2020). Mediasetotalizzaunaraccoltadi 892,4 milioni(+ 34,0%), Rai339,5 milionidi euro (+ 20,1%), SkyItaliaComcasR05,4 milioni(+ 38,5%), Discoventtalial03,6 milioni
(+31,6%) e Lar-Cairo74,9 milioni(+ 18,0%);

RADIOANchela Radiocontinuaa crescerenel mesedi maggioin manieramportantemostrandda forzadegliannipassatianchese il mezzonon puo essereconfrontatgperfettamenteoni valoriregistratinella
primaver2020. Nelsingolomesepertantoil mezzocrescedel 148% rispettoal 2020 attestandosad un valoredi 35 milionidi eurocirca,portandaogli investimenttomplessiviel periodoconsiderat@ 133 milioni
circa(+ 22,1% rispettoal 2020) . Unadifferenzali ancorad6 milionidi eurorispettoai valoriprepandemiailel 2019;

DIGITALnternetrelativamental perimetrorilevatoda FCPAssolnternetregistraun incrementalel 27,2% nei primicinquemesi,attestandosa 182 milionidi eurocirca Allarganddl dato al perimetrostimatoda
Nielsen(inclusivadellecomponentSearchSociake Classifie@ dei cosiddettiOverTheTop), il mezzochiudea 1,45 miliardidi eurocirca,conun incrementalel 24,3%. Siricordachela differenzalei due perimetri
(FCPAssointerne¢ TOTALDigitalNielsenpssiainclusivadellecomponentClassifiedSearche Social) paria circal,3 miliardidi euroe riferibileallaraccoltadeglioperatoriglobali(OTT) sul territorionazionald 7x
rispettoallaraccoltanazionaledi FCPAssointerngt Nel periodogennaiemaggio2021, circal 8@% del valoredegliinvestimentpubblicitaronline(stima DigitalNielsen)puo essereriferibilea tali operatoriglobali,
principalment&oogleFaceboole Amazonll mezzonellasuadimensioner OTALDigitalrisultacumulareuna quotadi mercatosul perimetroestesoparial 40,7%, la TelevisionénsiemeallaRadiouna quotadel
49,2%;

A SETTORVMERCEOLOGIGEI mesedi maggiotutti i compartisonoin crescitaad eccezionealei Servizprofessionali-6,0%) . Sempreparticolarmentpositivigli Elettrodomestiéf 251,1%) e Informatica/fotografia
(+92,4%). Relativamentai settoricon unamaggiorequotadi mercato Automobikegistrat+ 30,9%, Distribuzione 55,8% e Telecomunicazio?ii 3%. Nel periodoconsideratoi, primicinquecomparti{ A/imentayi
AutomobifliFarmaceuticl/sanitallistribuzionel elecomunicaziynappresentanid 50,2% del totalemercatgoubblicitari@oprendaun valoredi circal, 15 miliarddi eura Alimentar Automobitonfermande prime
posizioniconunaquota rispettivamentelel 15,6% e 11,4%.



Investimenti pubblicitari ITALIA: nota metodologica
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  TOTALE MEZZI
(perimetro tradizionale, milioni di euro)
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Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.



Maggio 2021

Investimenti pubblicitari ITALIA:

TOTALE MEZZI, variazione YoY
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.

Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti
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Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, confrontopre -pandemia

(perimetro tradizionale, milioni di euro)
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Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI
(perimetro esteso, milioni di euro)
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Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, confrontopre -pandemia

(perimetro esteso, milioni di euro)
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Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI 2021, perimetri a confronto

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top. A
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, variazione YoY

(perimetri a confronto)
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Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.
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Investimenti pubblicitari ITALIA:

DETTAGLIO MEZZI, variazione YoY

(perimetri a confronto)

Singolo mese (Maggio)

Mensile progressivo (Gennaio

-Maggio)

(YoY %) (YoY %)
® L ® ®
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RADIO 48.2% RADIO (MR 22.1%
INTERNET FCP-Assointermet 48,4% INTERNET FCP-Assolnternet (O CSAAAAI 27. 2%
TOTAL DIGITAL 48,3% TOTAL DIGITAL (UMMM 2435
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Outdear / Affissioni 1 I (Al 5 Qutdoor / Affissioni -10.3% 1AM
Transit 97.5% Transit 43,7 % 000000
GO TV / Out of Home TV 147 6% GO TV / Out of Home TV =327 5% 11000000000
OUT OF HOME 2109% OUT OF HOME =312 000000000
DIRECT BAAIL 11.5% DIRECT MAIL (NI 2.6%
TOTALE Perimetro tradizionale 74,57 TOTALE Perimetro tradizionale {AIIIOMATIMMATTISY 23, 7%
TOTALE Perimetro esteso 4447 TOTALE Perimetro esteso {MATTOMITOMNTCARIIBHIE 23,85
Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. )
Investimenti pubblicitari netti. @ “:-':i‘ﬁ"‘ ONFINDUSTIA RA VBICN

Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONE

(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari netti.
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  TELEVISIONE
(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  TELEVISIONE, variazione YoY
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Investimenti pubblicitari netti.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, confrontopre - pandemia

(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, dettaglio operatori

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. @ fH;ﬁ?
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  RADIO
(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari netti.



Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO, variazione YoY
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. @ fH;ﬁ?
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Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO, confronto _pre -pandemia

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  INTERNET
(perimetro FCP vs TOTAL DIGITAL)

Fonte : elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV)sudati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti .
TOTALDigital include idati FCP-Assolnternet e le stime Nielsen delle componenti Search, Social e Classified degli Over-The-Top (OTT)




