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Investimenti pubblicitari ITALIA: Agosto 2021

Á TOTALEMEZZI. Il mercatodegliinvestimentipubblicitariin Italiaregistranei primiotto mesidellèannoun valorecomplessivodi circa3,38 miliardidi euro,conun incrementodel 21,9% (+ 607 milionidi eurocirca)

rispettoai valoridellostessoperiododellèannoscorso(åperimetroNielsentradizionaleæ). Adagostoil datosi attestaa 190 milionidi eurocircaconunacontrazionedel 4,8% rispettoai valoridellostessomesenel

2020 (-10,0 milionicirca). In terminidi perimetroåestesoæ(includendole componentiSearch,Sociale Classifieddi Internete deicosiddettiOverTheTop-OTT),il valoredelmercatosuperala sogliadei5,3 miliardidi

euro(+ 21,3% rispettoal 2020), conunadifferenzada quelloåtradizionaleædi oltre1,9 miliardidi euro. Questorisultatopermetteal mercatocomplessivo(perimetroåestesoå)di ridurrequasidel tutto il distaccodai

livellipre-pandemici(2019);

Á RADIOTV. Il settoreradiotelevisivototalizzanelperiodogennaio-agosto2021 un investimentocomplessivodi circa2,51 miliardidi euro,in crescitadel26,8% rispettoallèannoscorso(1,98 miliardidi euronel2020).

Nelsingolomeseil valoredegliinvestimentiregistra115 milionidi eurocircaconun decrementorispettoallèannoprecedente,paria 9,4% (-12 milionicirca). Il compartoradiotvnelsuocomplessosuperai valoripre-

pandemicidi circa65 milionidi euro(+ 2,7% rispettoal 2019);

Á TELEVISIONE. La Televisione,dopola ripresaprimaverilee le buoneperformanceestive(Europeidi Calcioe Olimpiadi),mostraunpoèdi stanchezzanelmesedi agosto(nel 2020 si sonotenutele finalidi Champions

League). Aumentala crescitarispettoai valoripre-pandemici(+ 5,7%). Nelsingolomesedi agosto,il mezzoregistraunadiminuzionedel9,4% (pari a -10 milionidi euro),portandoi primiotto mesidi pocoal di sotto

dellaquotadi 2,3 miliardidi euroconunacrescitaprogressivadel 28,1% (+ 502 milionidi eurorispettoal 2020). Neldettaglio,Mediasettotalizzaunaraccoltacumulatadi 1,22 miliardicirca(+ 26,7%), Rai512,4

milionidi euro(+ 35,8%), SkyItalia-Comcast303,4 milioni(+ 26,2%), DiscoveryItalia151,9 milioni(+ 28,6%) e La7-Cairo106,1 milioni(+ 14,9%);

Á RADIO. LaRadiopur rimanendoin terrenopositivonelperiodogennaio-agosto,registraunèaltraflessionenelsingolomese(dopo luglio). Adagostoil mezzocaladel9,1% rispettoal 2020 attestandosiadun valoredi

16 milionidi eurocirca,portandogli investimenticomplessividel periodoconsideratoa 216 milionicirca(+ 14,3% rispettoal 2020). Unadifferenza(da colmare)di 59 milionidi eurorispettoai valoripre-pandemici

del2019;

Á DIGITAL. Internet,relativamenteal perimetrorilevatoda FCP-AssoInternet, registraun incrementodel 24,3% nei primiotto mesi,attestandosia 295 milionidi eurocirca. Allargandoil dato al perimetrostimatoda

Nielsen(inclusivodellecomponentiSearch,Sociale Classifiede dei cosiddettiOverTheTop), il mezzochiudeil periodogennaio-agostoa 2,26 miliardidi euro,con un incrementodel 20,8% (inferioreal risultato

nazionaledi FCP). Si ricordache la differenzadei due perimetri(FCPAssointernete TOTALDigitalNielsen),è superiorea 1,9 miliardidi euro è riferibilealla raccoltadegli operatoriglobali(OTT) sul territorio

nazionale). Nelperiodoconsiderato2021, circalè87% delvaloredegliinvestimentipubblicitarionline(stimaDigitalNielsen)puòessereriferibilea tali operatoriglobali,principalmenteGoogle,Facebooke Amazon. Il

mezzonellasuadimensioneTOTALDigitalrisultacumulareunaquotadi mercatosulperimetroestesoparial 42,3%, laTelevisioneinsiemeallaRadiodetengonounaquotadel47,0%;

Á SETTORIMERCEOLOGICI. Nelmesedi agostosono9 i settoriin crescita: il contributomaggioreè portatoda Media/Editoria(+ 43,8%) e Serviziprofessionali(+ 27,1%) mentrein sensibilediminuzioneAutomobili(-

44,6%), Telecomunicazioni(-26,9%) e Farmaceutici/sanitari(-14,5%). Relativamenteai comparticonunamaggiorequotadi mercato,si evidenzia,nel periodogennaio-agosto,lèandamentopositivodi Distribuzione

(47,4%), Bevande/alcoolici(+ 24,9%), Automobili(+ 22,4%), Alimentari(+ 13,9%) e Farmaceutici(+ 7,7%). I primi cinquecomparti(Alimentari,Automobili,Farmaceutici/sanitari,Distribuzione,Bevande/alcolici)

rappresentanoil 47,8% deltotalemercatopubblicitariocoprendoun valoredi circa1,62 miliardidi euro: Alimentarie Automobiliconfermanole primeposizioni,conunaquota,rispettivamente,del14,3% e 10,5%.



Investimenti pubblicitari ITALIA: nota metodologica

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI
(perimetro tradizionale, milioni di euro)
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Pandemia COVID-19

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, variazione YoY
(perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search , Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, confronto pre -pandemia
(perimetro tradizionale, milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti O ver The Top.
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI
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5
.3

3
8
,1

4
.4

0
0
,6

Perimetro esteso

Agosto 2021



Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti O ver The Top.
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, confronto pre -pandemia
(perimetro esteso, milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI 2021, perimetri a confronto
(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, variazione YoY
(perimetri a confronto)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.

Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONE
(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.

Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONEconfronto pre -pandemia
(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE
(milioni di euro)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Pandemia COVID-19

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, variazione YoY
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, confronto pre -pandemia
(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, dettaglio operatori
(milioni di euro)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO
(milioni di euro)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Pandemia COVID-19

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. 

Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO, variazione YoY
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