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Investimenti pubblicitari ITALIA: Agosto 2021

A TOTALBMEZZI Il mercatodegliinvestimentpubblicitarin Italiaregistranei primiotto mesid e | | @énaatoreamplessivali circa3,38 miliardidi euro,con un incrementalel 21,9% (+ 607 milionidi eurocirca)
rispettoai valoridellostessoperiodod e | | sc@so(ndp e r Nietsent r a d i z Adagostoil dasi attestaa 190 milionidi eurocircacon unacontrazionelel 4,8% rispettoai valoridellostessomesenel
2020 (-10,0 milionicirca) In terminidi perimetrad e s t (iactuderelde componentSearchSociak Classifiedli Internete deicosiddettiOverTheTop-OTT),il valoredel mercatosuperaa sogliadei 5,3 miliardidi
euro(+ 21,3% rispettoal 2020), conunadifferenzalaquellod t r a d idoitrel® aniliaed@i eura Questorisultatopermetteal mercatocomplessiv@perimetrod e s t @i sdaréequasidel tutto il distaccodai
livelliprepandemicj2019);

RADIOTMI settoreradiotelevisivtotalizzanel periodogennaieagosto2021 un investiment@omplessivdi circa2,51 miliardidi euro,in crescitadel 26,8% rispettoa | | &ensail®8 miliardidi euronel 2020).
Nelsingolomeseil valoredegliinvestimentiegistral15 milionidi eurocircaconun decrementaispettoa | | érecedenteparia 9,4% (-12 milionicirca) Il compartaradiotvnel suocomplessasuperai valoripre-

pandemidaili circa65 milionidi euro(+ 2,7% rispettoal 2019);

A TELEVISIONEa Televisionglopola ripresaprimaverile le buoneperformancestive(Europeidi Calcice Olimpiadi)mostraunp odéstanchezzael mesedi agosto(nel 2020 si sonotenutele finalidi Champions
League) Aumentda crescitaispettoai valoriprepandemic{+ 5,7%). Nelsingolomesedi agosto,il mezzoregistraunadiminuzionelel 9,4% (paria -10 milionidi euro),portanda primiotto mesidi pocoal di sotto
dellaquotadi 2,3 miliardidi eurocon unacrescitgprogressivalel 28,1% (+ 502 milionidi eurorispettoal 2020). Nel dettaglioMediasetotalizzaunaraccoltacumulatadi 1,22 miliardicirca(+ 26,7%), Rai512,4
milionidi euro(+ 35,8%), SkyltaliaComcasB03,4 milioni(+ 26,2%), Discoverytalial51,9 milioni(+ 28,6%) e La7-Caircl06,1 milioni(+ 14,9%);

RADIOLa Radigpur rimanendan terrenopositivonel periodogennaieagostoregistrau n & dldsdionazel singolomese(dopo luglio) Adagostoil mezzocaladel 9,1% rispettoal 2020 attestandosad un valoredi
16 milionidi eurocirca,portandogli investimenttomplessivilel periodoconsiderat@ 216 milionicirca(+ 14,3% rispettoal 2020). Unadifferenzgda colmare)di 59 milionidi eurorispettoai valoripre-pandemici
del2019;

DIGITALInternet relativamental perimetrorilevatoda FCRAssolInterngtregistraun incrementalel 24,3% nei primiotto mesi,attestandosa 295 milionidi eurocirca Allargandal dato al perimetrostimatoda
Nielsen(inclusivodellecomponentSearch Sociale Classifie@ dei cosiddettiOverTheTop), il mezzochiudeil periodogennaieagostoa 2,26 miliardidi euro,con un incrementalel 20,8% (inferioreal risultato
nazionaledi FCP) Si ricordache la differenzadei due perimetri(FCP Assointernee TOTALDigitalNielsen),& superiorea 1,9 miliardidi euro e riferibilealla raccoltadegli operatoriglobali(OTT) sul territorio
nazionale)Nel periodoconsiderat®021, circal 8% del valoredegliinvestimentpubblicitaronline(stimaDigitalNielsen)puo essereriferibilea tali operatoriglobali principalment&oogle Faceboole Amazonll
mezzonellasuadimensiond OTAILDigitalrisultacumulareinaquotadi mercatosul perimetrceestesoparial 42,3%, la TelevisionssiemeallaRadiodetengonainaquotadel 47,0%;

A SETTORVMERCEOLOGIGEI mesedi agostosono9 i settoriin crescitail contributomaggiore portatoda Media/Editorig+ 43,8%) e Servizprofessionali+ 27,1%) mentrein sensibileiminuzioneé\utomobil(-
44,6%), Telecomunicaziof26,9%) e Farmaceutici/sanitgrl4,5%). Relativamentai comparticon unamaggiorequotadi mercatosi evidenzianel periodogennaieagosto,l € a n d @asitivadi Distribuzione
(47,4%), Bevande/alcooli¢i 24,9%), Automobil(+22,4%), Alimentar{+13,9%) e Farmaceutidi+ 7,7%). | primi cinquecomparti(Alimentari AutomobiliFarmaceutici/sanitaBjstribuzioneBevande/alcolici)
rappresentanib47,8% deltotalemercatgubblicitaricoprendaun valoredi circal,62 miliarddi eura Alimentare Automobilconfermande primeposizioniconunaquota rispettivamentelel 14,3% e 10,5%.




Investimenti pubblicitari ITALIA: nota metodologica
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZ|
(perimetro tradizionale, milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  TOTALE MEZZI, variazione YoY

(perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
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Investimenti pubblicitari netti. ) —

Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, confrontopre -pandemia

(perimetro tradizionale, milioni di euro)

®e2021/
) 0177,
6.000 (5.0%)
5.000 - <
< o
5K
o ™
4,000 A ‘ T
3.000 +
2,000 A
1.000 -
C' T T T T T T T T T 1
e ° 9 o o o o 9 o o o o
O (o] e = ()] O n 0 0 0 2
— ()] ()]
: a8 2 & & 2 2 S E @ £ £
@ 2 O .¢( Q O (7]
o Q E = O > (]
w o o o
L <
Perimetro tradizionale Anno 2019 Anno 2020 Anno 2021
::n?lr::t:i;E\rﬁ?rpizggﬂlﬁiac)r?gr;(tjtﬁstria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. @ ’H::ﬁz.‘

Il perimetro «tradizionale» monitorato da Nielsen, non include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti Over The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA:  TOTALE MEZZI
(perimetro esteso, milioni di euro)
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Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti O ver The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, confrontopre -pandemia

(perimetro esteso, milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. sy
Investimenti pubblicitari netti. ,‘:‘.‘1 | S

Il perimetro «esteso» monitorato da Nielsen, include le componenti Search, Social e Classified di Internet e dei cosiddetti O ver The Top.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI 2021, perimetri a confronto

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI, variazione YoY

(perimetri a confronto)
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Agosto 2021

Investimenti pubblicitari ITALIA: DETTAGLIO MEZZI, variazione YoY

(perimetri a confronto)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
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Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONE

(milioni di euro)

Singolo mese (Agosto) Mensile progressivo (Gennaio -Agosto)
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Investimenti pubblicitari netti.
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  TELEVISIONE
(milioni di euro)

Singolo mese (Agosto) Mensile progressivo (Gennaio -Agosto)
(YoY %) (YoY %)
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  TELEVISIONE, variazione YoY

Singolo mese (Agosto) Mensile progressivo (Gennaio -Agosto)
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Investimenti pubblicitari netti.



Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, confrontopre - pandemia

(milioni di euro)
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Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE, dettaglio operatori

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. @ fH:ﬁl
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Investimenti pubblicitari ITALIA:  RADIO
(milioni di euro)

Singolo mese (Agosto) Mensile progressivo (Gennaio -Agosto)
(YoY %) (YoY %)
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Investimenti pubblicitari netti.



Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO, variazione YoY

Singolo mese (Agosto) Mensile progressivo (Gennaio -Agosto)
(YoY %) (YoY %)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. @
Investimenti pubblicitari netti.



